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Uppmuntra invandrarkvinnor att ta vara pa sin
Potential och mojligheter i entReprenorskapets varld

Starka entreprendrskompetensen

@ OO

Finansieras av Europeiska unionen. De synpunkter och asikter som uttrycks dr endast upphovsmannens
[upphovsmannens] och utgor inte Europeiska unionens eller Europeiska genomforandeorganet for
utbildning och kulturs (EACEA) officiella standpunkt. Varken Europeiska unionen eller EACEA tar nagot

ansvar for dessa.



Undervisning i entreprenorskap:
Erfarenhetsbaserat tillvagagangssatt

"Beratta for mig och jag kommer att
lyssna;

Lar mig, och jag kommer ihag; Involvera
mig, och jag kommer att lara."

Benjamin Franklin

***: Co-funded by
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Praxis for undervisning i

entreprenorskap

Into action
Resources

\aeas & OPPOrtunigq

. Planning &
Entrepreneurship managergem

Spotting OPportunities
= Competence

[

e
2N
cee

ble

Ethical & Sustaing
thinking
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Lat oss borja

Mina positiva Mina negativa

tankar om tankar om

entreprendrskap ar entreprendrskap ar

Mina 6ppna fragor om
entreprendrskap ar ...
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Undervisning i entreprendrskap -

r—ﬂ!
i
3

Source:

EMPOWER

EntreComp

Europeiska kommissionen har utvecklat EntreComp: European
Entrepreneurship Competence Framework som en referensram for

att forklara vad som menas med ett entreprenorstdnkande.

EntreComp ger en omfattande beskrivning av de kunskaper,
fdardigheter och attityder som mdnniskor behover for att vara
entreprenorer och skapa ekonomiskt, kulturellt eller socialt vdrde

for andra.

Den bestar av 3 inbordes relaterade och sammanléankade
kompetensomrdaden: "Idéer och mojligheter”, "Resurser” och "I

handling"”.

Vart och ett av omradena bestar av 5 kompetenser, som
tillsammans utgor byggstenarna i entreprenorskap som

kompetens.

Ramverket utvecklar de 15 kompetenserna enligt en
progressionsmodell med 8 nivder och féreslar en omfattande lista

med 442 laranderesultat.

AN Co-funded by
LN the European Union
https://ec.europa.eu/social/main.jsp?catId=1317&langld=en



https://ec.europa.eu/social/main.jsp?catId=1317&langId=en

Forandringar i undervisningen i
entreprenorskap

Fran affarsplanering ...

till affarsexperiment.

Affarsmode
llering

Lean
uppstart

Designtank
ande
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Forandringar i undervisningen i
entreprenorskap

DeslaN THINKING {

EMPATHIZE (DEATE

0 TDEFINE @y : 8‘: PRSTOTNPE
S (-

R@
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Forandringar i undervisningen i
entreprenorskap

Combine Design Thinking, Lean Startup and Agile

Ideate Sprint planning

g Product
backlog execution

Try experiments

Pivot/persevere?

Shipable
increment

Customer PROBLEM

Customer SOLUTION
DESIGN THINKING LEAN STARTUP AGILE

#GartnerSYM

EME{;‘S‘ 'WEE' R

Gartner
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Praxis for undervisning i
entreprenorskap

DESIGN
THINKING
explore build the build the
the problem right thing thing right

Bl Co-funded by
M the European Union
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Affarsplan som vi skriver...

A MARKETING

]

\
\.
Affarsmodell som vi
utformar...

EMPOWER



Vad ar entreprenodrskap och
vem ar en entreprenor?

Co-funded by
the European Union
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Den magiska triangeln

AT,

"\ What do you offer to
{What? ;1 the customer?

Value
FProposition

How is the value
proposition created?

How is revenue
created?

Revenue Value

T Model Chain -
lI_.-'
Value? How? |
: W 1 . ),-'
p ki Who is your target e

customer (segment)?

Co-funded by
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20 € utmaning

Aktivitet
Kan du

salja den?

Du har 20 euro i fickan.
Vilka affarsidéer kan du utveckla med 20 €7
Ge minst 7 idéer pa 7 minuter.

Co-funded by
the European Union
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Chef kontra
entreprenor



The world’s most
popular media owner,
creates no content.

The world’s largest
accommodation provider,
owns no real estate,

TOM GOODWIN

The world’s largest
taxi company, owns
no vehicles.

The most valuable
retailer, has no inventory.




Entreprenorskap ar ...

New term: ENTREPRENEURSHIP

5 adjectives:

How does it work?

Feelings:

Synonym:

Co-funded by
the European Union
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Voice Over ‘

More than 5,000 v

TRENDING COLLECTIONS

Choose from our most popular services

GET A CATCHY JINGLE RECORD AN ORIGINAL TRACK HIRE THE BEST VOCALIST




Etsy (Seanz‘hfr.)rauv!hmq Q) signin - Q W

Jewelry & Accessories Clothing & Shoes Home & Living Wedding & Party Toys & Entertainment Art & Collectibles Craft Supplies & Tools Vintage

Find things you'll love. Support independent sellers. Only on Etsy.

Personalized DIY & Crafts For Kids & Jewelry Wedding & On Sale
Gifts Babies Engagement

‘L

Anniversary gifts Gifts for him Gifts for her Personalized gift ideas Wedding gifts

Shop our popular gift categories

Co-funded by
the European Union




KICKSTARTER

INDIEGOGO

Co-funded by
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Trobla: A wooden amplifier for iPhone and other smartphones

Entreprendrskap ar ...

$27,610

pledged of $10,700 goal

26

days to go

.
SR
8 You're a hackoer!

’ & Youre a backer:

You pledged $115. [

The portable and sustainable solution that enhances your TOK TOK
hone’s sound in style. First created




KOBEIAGI KILIMS

Kobeiagi Kilims: traditional hand-woven rugs with a twist

by Kobeiagi Kilims

103

backers

$11,5687

pledged of $10,000 goal

4

days to go




Uppvdrmning

Torn av pappersmuggar

(dven kallad pyramidutmaning med pappersmuggar)

Material som behovs: 10 koppar per lag, gummiband och rep/snore.
Madl: bygga ett torn av koppar (pyramid).

e Sa hadr gar det till: Dela in deltagarna i sma grupper om 4 eller 5 personer.
Varje grupp far 10 koppar och ett gummibandsverktyg. Varje mediem
mdste delta. Genom att dra och lyfta mdste r;llgya en pyramid. Mat

tiden.
e Reflektion: teamkoordinering, teamkom

Co-funded by
the European Union
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https://thejibe.com/articles/big-differences-between-ux
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https://thejibe.com/articles/big-differences-between-ux-and-ui-designis

Nar du forstar affarsmodeller kan du
borja ta fram prototyper av
affarsmodeller precis som du tar fram
prototyper av produkter.

Alexander Osterwalder, 2009

EMEP'E 'WEE' R

Co-funded by
the European Union



Business Model Canvas ar ett verktyg for strategisk ledning och
entreprenorskap. Med hjalp av den kan du beskriva, utforma, utmana,

uppfinna och férandra din affarsmodell.
Generering av affarsmodeller, 2011

En affarsmodell beskriver hur en organisation skapar,
levererar och fangar upp varde i ekonomiska, sociala,
kulturella eller andra sammanhang. Processen att ta fram
en affarsmodell ar en del av affarsstrategin.

Investopedia 2015

En affarsmodell ar en "abstrakt representation av en organisation, vare sig det ar
konceptuellt, textuellt och/eller grafiskt, av alla centrala sammanhangande
arkitektoniska, kooperativa och finansiella arrangemang som utformats och
utvecklats av en organisation for narvarande och i framtiden, samt alla centrala
produkter och/eller tjanster som organisationen erbjuder, eller kommer att erbjuda,
baserat pa dessa arrangemang som behovs for att uppna sina strategiska mal och
syften.
Wikipedia, 2015

Co-funded by
EMPOWER
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... det beskriver bara pa vilket
satt ett foretag levererar ett
varde och tjanar pengar.

RCEl Co-funded by
LN the European Union




... det beskriver bara pa vilket satt ett foretag levererar ett
varde och tjanar pengar. Lat oss se pa exemplen:

Exempel:
"En restaurangs affarsmodell ar att tjana pengar genom att
laga och servera mat till hungriga kunder. "

"En webbplats affarsmodell kanske inte ar sa tydlig,
eftersom det finns manga satt pa vilka dessa typer av
foretag kan generera intakter - vissa tjanar pengar (eller
forsoker atminstone) genom att tillhandahalla en gratis
tjanst och sedan salja reklam till andra foretag, medan
andra kan salja en produkt eller tjanst direkt till
onlinekunder."

Co-funded by
the European Union
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MNew! Doymload Chrome (BETA) - the new browser from Google

Ar 2011 harrérde 96% av Googles intakter

fran marknadsforingsaktiviteter.
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Affarsplan...

... en uppsattning dokument.

...som utarbetas av ett foretags ledning for att
sammanfatta dess operativa och finansiella mal.

...en plan som vagleder foretagets policy och strategier.
...andras kontinuerligt i takt med att forutsattningarna
forandras och nya mojligheter och/eller hot uppstar.
... har den utarbetas for en extern publik (langivare,
potentiella investerare) beskriver den foretagets
tidigare, nuvarande och prognostiserade resultat.

... innehaller proforma balansrakning, resultatrakning
och kassaflodesanalys.

... illustrerar hur den finansiering som soks.

... simulering for 3 till 5 ars affarsplan kravs.

Co-funded by
the European Union




Affarsplan...
... epuppsattning dokument

...som uta v ett foretag ing for att
samma verativz o[[a mal
... en plan{ o trategier
... andras kG 4 forandras

dppstar

dblik (langivare,
etagets tidigare,
ultat

akning och

och nya

... har den upprec

potentiella investg

nuvar
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de \
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i
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Affarsmodell?
Vad ar det?

| Opportunity

A

NEXT EXIT | ||




Affarsplan vi skriver.

A MARKETING

\
Affarsmodell som viI utformar.

IR Co-funded by
L the European Union
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Business Business
Model Plan
— brainstorm — analyse
| Make/DESIGN - plan
— calculate
—  think
) - WRITE
—  build
- read
—  watch \ )
— change
—  re-think . ) Co-funded by
the European Union
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Stage 4:
Design as Strategy

% of companies in 2003

% of companies in 2007

Stage 3:
Design as Process

Stage 2
Design as Styling

Source: The Economic Effects of Design,

17% National Agency for Enterprise,
Copenhogen, September 2003 & Design
Creates Value, National Agency for

36?":‘)
15%

Enterprise, Copenhagen, September 2007.

4
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Stage 4:
Design as Strategy

% of companies in 2003

% of companies in 2007
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Canvas Affarsmodell

EMPOWER



EMPOWER Key Value Customer

Activities Proposition Relationships

Key
Partners Customers
[ — By \
, g \/ \
£ A
\o‘ \ /

/ -

/ \

Costs Key Co-funded by Revenue
Resources the European Union Channels
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brain

Tam the left brain.
1 am a scientist. A mathematician.
Llove the familiar. I categorize. I am accurate, Linear.
Analytical. Strategic. | am practical.

Always in control. A master of words and language.
Realistic. | calculate equations and play with numbers.
Iam order. I am logic.

I know exactly who lam.

SIS 44
depzhiic

Mercedes-Benz
The best or nothing,
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Kundsegment

Vilka ar vara kunder?

Hur ar de integrerade med
resten av var affarsmodell?
Hur kostsamma ar de?
Vilket jobb gor du for
kunden? Vilket behov
uppfyller ni?
Massmarknad,
nischmarknad,
segmenterad,
diversifierad?

Co-funded by
the European Union




Vardeproposition

Vilket varde levererar vi till
kunden?

Vilket av vdra kunders
problem hjalper vi till att
losa?

Vilka paket av produkter
och tjanster erbjuder vi till
varje kundsegment?

Vilka kundbehov
tillfredsstaller vi?

Co-funded by
the European Union




Picture: User experience hierarchy of needs

Anvéndarupplevw
Hierarki

av behov

Co-funded by
the European Union

Seductive Interaction Design, Andersen 2011



Distributionskanaler POV

Genom vilka kanaler vill Qs | B
vdra kundsegment nds? 3

Hur nar vi dem nu? /. ‘».

Hur &r véra kanaler \Q\mj | \

integrerade? A

Co-funded by
the European Union
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Kundrelationer

segment forvantar sig
att vi etablerar och
uppratthdller med dem?

Vilken typ av relation
vill/behover var och en
av vdara kunder?

Vilka kommer vi att
etablera?

Co-funded by
the European Union

EMPOWER



Nyckelaktiviteter

Vilka nyckelaktiviteter
kraver vdra
vardeerbjudanden?

Vdra distributionskanaler?

Kundrelationer?

Intaktsstrommar?

Viktiga resurser

Vilka ar vara viktigaste
resurser for att stodja vara
aktiviteter?

Ar de litta att kopiera?

Co-funded by
the European Union




Viktiga partnerskap

Vilka ar vara viktigaste
partner?

Vilka ar véara viktigaste
leverantorer?

Vilka nyckelresurser
forvarvar vi fran partners?

Vilka nyckelaktiviteter
utfor vara partners battre
och till och med billigare
an ni?

Co-funded by
the European Union
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Kostnader

Inom produktion, forskning, detaljhandel och redovisning
ar en kostnad det penningvarde som har anvants for att
producera nagot, och som darfor inte langre ar tillgangligt
for anvandning.

Olika typer av kostnader:
Tillverkningskostnader vs. icke-tillverkningskostnader

Direkta kostnader vs. Indirekta kostnader
Rorliga kostnader vs. fasta kostnader

Co-funded by
the European Union




Intakter
Intakter ar den summa pengar som kommer in till ett

foretag genom dess affarsverksamhet.

Vanlig klassificering av intakter ar pa:
Rorelseintakter vs. Icke-rorelseintakter

Rorelseintakter ar alla intakter som harror fran
foretagets huvudsakliga verksamhet, sasom forsaljning
eller service av dess produkter.

Icke-operationella intakter ar intakter som inte harror
fran foretagets primara affarsverksamhet, utan fran

nagon sekundar inkomstkalla.

Co-funded by
the European Union
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Vilka ar dina kostnader & intakter...

Vilka ar kostnaderna? Vilka ar
intakterna?
Hur skulle du benamna det? Typ?
Tvp?

Cost structure Revenue stream

Co-funded by
the European Union
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Key Value Customer

Activities\ Proposition Relationships
\

Key

Partners . Customers
{
N
= / =
L ::_' 7 4 —\/ \ 1
o ™ "
f"'«\.- \>22z=
7 >
A / \
Costs Key Revenue

Resources Channels

Co-funded by
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Praxis for undervisning i
entreprenorskap

Combine Design Thinking, Lean Startup and Agile

Ideate Sprint planning

@ Product
backlog execution

Try experiments

Pivot/persevere?

Sprint

Shipable
review

increment

Customer PROBLEM

Customer SOLUTION
DESIGN THINKING LEAN STARTUP AGILE

#GartnerSYM

EMEP!% 'WEE' R

Gartner

Co-funded by
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Designtankande och
anvandarundersokningar

Discovery Interpretation Ideation Experimentation Implementation

ONE DOES NOT?
4SIMPLY

" :' . .._',, :’
ASKA USER WHAT THEY
S wantT

Bl Co-funded by
M the European Union

EMPOWER



Kvalitativ metodik

Why ethnography?
People don‘t always

/ do what they say.
Limitations of asking.

C o_fu n d e d by Discove ry Interpretation jeati Experil i Evolution
the European Union

EMPOWER




Kvalitativ metodik

e

. ¥ Vad vet vi redan om var innovationsutmaning?
Observation + Studie av beteende i naturliga miljéer.
v/ Metoder for datainsamling:
+ Fotografering, video
+ Filtanteckningar
e AN v/ Rymd: den fysiska platsen
« Aktor: de inblandade personerna
+ Aktivitet: en uppsattning relaterade handlingar som
manniskor gor
+ Objekt: de fysiska saker som ar narvarande
+ Handling: enskilda handlingar
+ Hiandelse: en uppsattning relaterade aktiviteter som
manniskor utfor
+ Tid: den sekvensering som sker 6ver tid
v/ Mal: de saker som manniskor forsdker uppna
+ Kansla: de kanslor man kdnner och uttrycker

Sey & Co-funded by Discovery Interpretation el Experi : Evolution
-!!-_'t'»-f“ - Ml the European Union
EMPOWER



Observation vs. interpretation

Activity
Lifecycle
mapping

Co-funded by
the European Union
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Kvalitativ metodik

‘ ey

Field ~\\\ il ||
.|I|||

research

* Observator som deltagare:

» FOlj med deltagarna - skuggning
* FoOrdjupning i sammanhanget

» Prova deras erfarenheter

» Leta efter avvikelser

« Tillfalliga konversationer

« Satt resultaten i sitt sammanhang

Discove ry Interpretation jeati Experil i Evolution

« SOk inspiration pa nya platser



Kvalitativ metodik
\

Ne

* Semistrukturerade intervjuer

‘ * Individuella intervjuer eller gruppintervjuer
* Intervjuer med experter
* De ratta fragorna:

« Oppna fragor: vad, var, vem, hur, varfér

e Slutna fragor: ar du, gor du

* Djupgdende fragor: vad hander om

Think
Reasons ' aloud
Draw it Aims

Show
me

Discove ry Interpretation jeati Experil i Evolution



........

Forskarens beteenden

* Empati
* Genuin nyfikenhet och intresse for
deltagarna

Co-funded by
the European Union
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Karta over empati

Think | Speak
Hear — e
b
= \
g e ;_)
Feel Lo
Painz Meeds

EMPOWER

Co-funded by
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Tolkning

Att forsta data = syntes
ldentifiera monster
Definiera mojligheter

Overfora berattelser till meningsfulla
insikter

Discovery Evolution

Co-funded by

EM?BW’ER the European Union
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Tolkning

Dela berattelser Id?ntlflera Hitta teman

Gather your notes, photos, artifacts Exstract key insights g)r(]zlcr);ilgﬁct):ihcig?munalities, differences
Gather team together Select key information Look for categories

Share stories Aggregate big thoughts Consider the relationships

Be specific, descriptive Work at the same level Group and re-group

Who, what, when, where, why, how

“ T ““FE | ‘ ..



Extrahering av koncept

Fokus: Hur man forbattrar personalens moral

Idéer Koncept Alternativa idéer
Oka Iénen Incitament En och en halv timme for évertid
Bonus for uppnadda mal

Happy Hour pa fredagar Kul med foretagets sportlag
Manadskupong for gratis lunch i kafeterian

Medlemskap i ett fitnesscenter
Manadskupong for gratis massage

4-dagars arbetsvecka Balans i livet Var fjarde fredag ledigt
Flexibla scheman Dagis pa jobbet
Arbeta hemifran

Delning av jobb

3-d 12-
Co-ft?r%lae';jsby

timmars skift _
the European Union

EMPOWER



Hur kan vi ...

 Hur kan vi gora det mojligt for hemmafruar att enkelt hitta
nya idéer for maltider?
e Hur kan vi skapa en miljé som uppmuntrar invanarna att odla
gronsaker?
* Hur kan vi hjalpa besodkare i kopcentrum att ta hand om sina
barn?
* Hur kan vi underlatta for bilforare att sitta i bilbarnstolen
under langa timmar?

EMPOWER-
verktygsladan:
Varsta tankbara

Co-funded by
the European Union




EMPOWER
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Tolkning

Skapa ramverk

Ett ramverk ar en visuell representation
av ett system

Ett bra ramverk hjalper dig att se fragor
och samband pa ett tydligare satt

O

O
o
= B8
BS

Mojliga omraden

"Hur kan vi..." uttalande

Fran nuvarande tillstand till framtida
mojlighetera

Reartikulering av problem eller behov pa
ett generativt, framtidsinriktat satt

En sprangbrada till idégenerering

Discovery ‘ Interpretation ‘ deati ‘ ;;;;; i



En viktig forandring av affarsmodellen

Traditionella Moderna kundcentrerade

organisationscentrerade modeller modeller

e Vad kan vi salja till vara * Vilka behov har vara
kunder? kunder och hur kan vi

* Hur kan vi battre rikta in hjalpa dem?

Hur vill vara kunder bli
behandlade? Hur passar
vart foretag in i deras

0ss pa vara kunder?

 Vilken relation behover
med vara kunder?

?
* Hur och var kan vi tjana v?rdag. _
pengar? . ]\c/..llk(?n typ av Izela(’;:lloner
* Vilken teknik skulle vi vilja Oc;rs\;antar >16 KUnderna av

skapa? . .
e Vilket varde ar var kund

beredd att betala?

Co-funded by
the European Union
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Brainstorming

* Alex Faickney Osborn, 1953
* How to find a very good idea? Pl By generating many ideas
e Quantity is important (100, 200, 300...)

Starting point

e How might we ... statement

Warming up

e Generate a list of barriers

Process

e Remind a team of the rules of brainstorming
e Generate as many ideas as possible

Co.funded by Discove! ry Interpretation ‘ deati ‘ ;;;;; i

the European Union




Riktlinjer for brainstorming

Uppskjutande av dom

7 Uppmuntra vilda idéer

Principer Bygga vidare pa andras idéer

Hall fokus pa amnet

Var visuell

Ett samtal i taget

Satsa pa kvantitet

Co.funded by Discove ry Interpretation ‘ deati ‘ ::::: i ;
the European Union




SKAMPER

1. Isolera din utmaning eller det amne du vill fundera 6ver
2. Stall fragor till SCAMPER: Substitut
3. Vilket forfarande kan jag ersatta mitt nuvarand Kombinera
4. Hur kan jag kombinera? Anpé{S_Sa

5. Vad kan jag anpassa fran ndgon annan? 'F\g‘::';;'ga/
6. Hur kan jag modifiera eller andra mitt sattatt g ...

7. Vad kan jag forstora eller lagga till i mitt satt at| gliminera
8. Hur kan jag anvanda min utmaningt™~ Omvinda /
9. Vad kan jag eliminera fran mitt satt . " omorganisera
10.Vad ir motsatsen till min metod? //
11. Vilken omorganisering skulle vara b:

Co-funded by
the European Union
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Misslyckas snabbt och ofta ... och
billigt ... sa experimentera, skapa
prototyper och testa innan det blir for
dyrt.

Tom Kelley, VD for foretaget IDEO,
2011

Co-funded by
the European Union
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Experimenterande fas:

Vi forstar problemet...och vi har idéer... Hur
kan vi experimentera med dem?

Genom att bygga en prototyp!

Co-funded by
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.........

En prototyp ar ett tidigt prov eller en modell som
byggs for att testa ett koncept eller en process eller
for att fungera som en sak att replikera eller lara sig
av.

| allmanhet kan "prototyper" delas in i fem
grundlaggande kategorier:

- Prototyp for principiellt bevis

- Prototyp for formstudie

- Prototyp f6r anvandarupplevelse
- Visuell prototyp

Co-funded by
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Handlar om att skapa snabba prototyper (lagg inte tid pa
detaljer).

Prototyper skapar konversation (diskussion med anvandare).
Prototyper ar ALIVE (utrymme for forbattringar).

Ju tidigare de anvands i praktiken, desto snabbare forstar du
vad produkten eller tjansten behoéver handla om.
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Fran idé till experiment

Prototyper skapar samtal (learning by
doing)

GOor verklighet av dina idéer och lar dig av
manniskors reaktioner pa din prototyp

De 2 viktigaste sakerna:

Snabb

Fokus

Nar anvandare tittar pa prototyper med lag
uppldsning ser de potential ... Nar anvandare
tittar pa mycket sofistikerade prototygesg esr.de: .,
arohlem SN the European Union
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Exempel ...

RAPID-prototyper med lag
upplosning.

3Y$HODENMUMPS.TO

Co-funded by

the European Union



Exempel ...Exempel ...

Prototyper med hog
upplosning

Regent street k h
A".d}j_:—:t-‘e l t

Aldgate
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H ndlar om att skapa snabba prototyp&r
(1agg inte 1'*@ oF detaljer)
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Forfina din prototyp tills den blir som en filmtrailer for din
produkt eller tjanst

Den kommer alltid att paminna dig om din story. Och
oroa dig inte for att den ska vara for funktionell eller

snygg.

Co-funded by
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Rapid Prototyping - tips/rekommendationer

Beratta historien och forsok inte bygga en estetisk prototyp
(spendera inte tid).

Fatta inte ditt slutgiltiga beslut innan prototypen ar klar.

Undvik kanslomassig koppling till idén.

Undvik destruktivt tankande.

Storleken pa prototypen | l s a
(stdrre ar inte battre). " -

Bygg med anvandaren i atanke
(anvandaren i centrum).

|dentifiera viktiga berdringspunkter/variabler.

Co-funded by
the European Union




EMPOWER

VL

Snabb framtagning av prototypé
Kom pa en idé
for en app for museet

eller
forsok att forestalla dig din perfglita 'I

plats att ha en fest pa och
prototyp av den.

Co-funded by
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Prototyp kan vara: EMBORER

 Modell i papper

* Digital 3D-modell

* Simulering

 Mekanisk modell

* Animering, FILM, trailer
* Olika modeller

* FlipBook |
e Schema, tabeller, proce
* Datorprogram

Co-funded by
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Storytelling - prototyper av tjanster
(bladderblock)
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Simulering - forandrade roller
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Prototypen har en agenda
. 4 s W
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PSU ECC, Tax, etc... Procurement GSMC Member -

#

t Customer

.
Techn.ica_l Service Budg‘e‘t / RFP/Contract with RFP/Contract with Service Level
Description Invoicing Service Provider Customer Agreements

1 -:'_w 5 Web-based Ticket System Service Standards for Clients, Network, Servers, Voice

EMPOWER P/ tmage



RN Co-funded by
the European Union

Dolor hic tibi proderit olim!
Dulce et decorum est pro
patria mori!

Dum spiro, spero! Errare
humanum est! Dives qui

sapiens est!

Faciunt favos et vespae!

Exigua pars est vitae qua vivimus.
Ceterum quidem omne spatium
non vita sed tempus est!

Habet suum venenum blanda
oratio! Homines sumus, non
dei! Homo est animal sociale!

Horae quidem cedunt
et dies et menses et
anni; nec praeteritum

tempus umquam

revertitur; nec quid

sequatur!

Homo ex
veste
aestimatur!

Definiera teknik - Begreppet
"beroringspunkter”

Magnum vectigal parsimonia!
Memoria minuitur, nisi eam
exerceas! Mens agitat molem!
Mens sana in corpore sano (sit)

-
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Faciunt favos et vespae!

Mala sunt vicina bonis!

Longa mora est nobis omn
quae gaudia differt!

Male parta male dilabuntu
Magna res est vocis et sile
temperamentum! lustitia
prudentia multum poterit:
justitia nihil valebit pruder

Medio tutissimus ibis!



Prototyp: Exempel pa affirsmodellering -
Projektplan
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=== Prototypframtagning dr att tinka
med handerna!
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Visa oss din prototyp!
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Encouraging Migrant women to seize their Potential and
Opportunities in the World of EntRepreneurship
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