FOTOSKOLAN STHLM

DAR VISIONER BLIR TILL VERKLIGHET

Arets arbetsprov for antagning till yh-utbildningen Kommersiell Fotograf hésten 2024.
Det &r tre arbetsprov, tva bilduppgifter och ett teoretiskt kunskapsprov.

Samtliga arbetsprov ska lamnas in for att din anstkan ska vara komplett och ha chansen
att ga vidare till urvalsdagar som slutligen ska leda till en plats pa FotoskolanSTHLM:s
utbildning Kommersiell fotograf.

Las igenom uppgifterna och instruktionerna noga innan du tar dig ann arbetsproven.
For att det ska vara lika for alla svarar vi inte pa nagra fragor kring arbetsproven. De ska
vara en tolkning utifran var och en.

Vi ser fram emot att ta del av dina arbeten. Lycka till!!

Arbetsprov 1 — Fotografiskt kunskapsprov

For att fullt ut kunna ta till dig utbildningens olika delmoment krévs en hdg grad av
forkunskaper.

Detta dr ett teoretiskt prov som ska genomforas l6rdagen den 4 maj. Lanken 6ppnar kl 12:00
och testet tar ca 1 timma. Dérefter stangs lanken, kl 13:00. Detta arbetsprov kan endast géras
vid detta tillfalle. Gor en anteckning i din kalender.

Arbetsprov 2 — Eget material

Skapa en bildserie med 3 bilder eller en kortare film pa hogst 30 sekunder som visar vad du i
dagslaget fotograferar eller filmar. Det kan vara portratt, modebilder, produktbilder,
matbilder, portrattbilder eller en kortare film pa ett valfritt tema.

Det ar av mindre vikt vilken genre eller medium du viljer att jobba med. Det viktiga ar att det
representerar dig och vad du i dagsléaget tror du vill arbeta med inom det valda yrkesféltet.
Vad du dn viljer ska det vara nagot som ar sammanhdllet, genomarbetat, vil genomtéankt och
personligt for dig.

Filformat vid bild: -jpeg

Filformat rorlig bild: mp4

Storlek: max 24 mb

Namnge filen med "Eget material™ + ditt namn

Arbetsprov 3 — Kampanj fér mobilforetaget ARGAL — Don’t hang up!

For att ge dig en bild av hur det kan vara att studera pa FotoskolanSTHLM och i framtiden
jobba med kommersiellt visuellt arbete, har arbetsprov tre utformats som ett kommersiellt
fotouppdrag for en kampanj. Det innefattar en fiktiv kund som vill na ut till en viss malgrupp
och att du ska tanka ut och sedan producera material som nar fram till malgruppen.

Forsta steget ar att informera sig om av vad den fiktiva kunden efterfragar och analysera
kunden och dennes behov.



Nasta steg blir att gora sig en bild av malgruppen som kampanjen forsoker na. Skalet till att
du behover veta vilka du ska kommunicera med &r for att kunna anpassa ditt visuella uttryck
sd att det att det fangar malgruppens intresse.

Sista steget blir att skapa ett bildmaterial som kommunicerar kundens budskap pa ett sitt som
nar fram till malgruppen.

Information att utga frén i ditt bildskapande:

Den fiktiva kunden heter ARGAL och ar en ny hardsatsande mobiltelefonileverantor.
ARGAL siktar pa att ta upp kampen med de storre och mer etablerade aktorerna genom att
kommunicera direkt med aldersgruppen yngre vuxna som ar en storkonsument av
mobiltelefoni.

Den fiktiva kampanj du har blivit anlitad att producera fotografiskt material till & utformad
for att lansera ARGAL:s mobiltelefonitjanster. Som tidigare namnts ar malgruppen ARGAL
vill na fram till inom segmentet yngre vuxna. ARGAL har utvecklat och prispressat ett
abonnemang som tillater anvandaren att kommunicera via bade tal, bild och rorlig bild till ett
lagre pris. Via en reklambyra har du fatt uppdraget att producera 4 bilder for en kommande
stillbildskampanj. Kampanjen heter ”Don’t hang up!”

Reklambyran har valt att fokusera pa gruppen unga vuxna, personer i aldern 18-30 ar.
Undersokningar som gjorts visar att malgruppen anvander manga olika mobila
kommunikationstjanster for sina sociala kontakter.

Reklambyran som ARGAL har valt att jobba med har genom en kundundersokning av den
utvalda malgruppen natt slutsatsen att tilltalet i bildmaterialet behéver vara:

- Bilderifarg
- Bildmaterialet ska kdnnas positivt, energifyllt och akta
- Personer pa bild ska vara i samma alder som malgruppen

Vardeord: positivt, akta, energifyllt

Uppaift

1. Copy/Bild — Don’t hang up!

Bildbeskrivning: En portréttbild pa en person i hemmamiljé som med sin mobil
kommunicerar via bild och tal. Bilden ska utstrala positivitet och gladje. Tank pa modellval,
personregi, styling och hur personen pa bilden fungerar ihop med omgivningen. Forsok fa till
en bra modegrad utan att tappa kéanslan av naturlighet. Kom ihag att alla bilder i bildserien ska
fungera ihop.

2. Copy/Bild — Don’t hang up!

Bildbeskrivning: En bild av person som kommunicerar via bild och tal via sin mobil i en
valfri utomhusmiljé. Vilken miljo ar upp till dig men miljon ska kannas akta och ga att koppla
till malgruppen. Hur detta visas ar upp till dig men bilden far dock inte kdnnas negativ. Kom
ihag att aven den har bilden ska fungera ihop med de andra i bildserien.

3. Copy/Bild — Don’t hang up!

Bildbeskrivning: En stillebenbild pa en mobiltelefon. Fabrikatet pa mobiltelefonen &r
oviktigt. Aven fast det ar en bild som fokuserar pa en mobil méste du tanka pa hur du med
styling och rekvisita ger betraktaren kanslan av att mobilen tillhor en person i malgruppen.



Inga Gvriga logotyper far stora avsandaren. Aven denna fardiga bild ska ga att koppla till
bildserien i stort och till vardeorden.

4. Copy/Bild — Don’t hang up!

Bildbeskrivning: En situationsbild som visar tva personer som med mobil kommunicerar
med en tredje part. Har ar det viktigt att mobilen & med pa ett naturligt satt. Vilken typ av
kommunikation som sker och var det sker &r upp till dig men det ska kdnnas positivt och
inbjudande. Tank ett mote pa ett café, eller en middag, eller ett tillfalle nar personer pa nagot
satt umgas och som personerna pa bilden vill visa upp for ndgon annan. Det viktiga ar att
bilden ska formedla ett varmt och inbjudande tillfalle dar bildens fokus ligger pa
kommunikation via mobil. Du behdver inte visa exakt vilken typ av tillfalle som visas men du
ska med hjalp av utsnitt, ljussattning, styling och rekvisita skapa en kénsla av att personerna
pa bild gér nagot som malgruppen ser som positivt.

Inlamning: 4 liggande bilder for den fiktiva kampanjen ”Don’t hang up!” enligt
bildbeskrivningarna.

Filformat: -jpeg
Storlek: max 24mb
Namnge filen med "Don’t hang up" + ditt namn

Lycka till!



