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| Inledning

Folkuniversitetet har sedan starten arbetat for att
sprida kunskap. Vi ar djupt engagerade i larande,
och vill att s& manga som majligt ska fa en chans

att forverkliga sig sjélva genom vara studiecirklar,
kurser, féreldsningar, kulturarrangemang och utbild-

Vart varumairke

Ett varumarke &r ett namn, en symbol eller ett tecken
som anvands for att identifiera produkter eller tjanster
—ivart fall Folkuniversitetet. Den har grafiska manu-
alen behandlar allt visuellt kring Folkuniversitetets

ningar. En viktig del av att na s manga som mdjligt ~ varumadrke.
ar att kommunicera vart varumarke pa ett tydligt

och sammanhallet satt. Logotyp

Eftersom vi &r en stor organisation, med ett flertal Var logotyp bestar av en skéld med tre vagor, tillsam-
olika verksamheter, blir det extra viktigt att vi féljer =~ mans med namnet Folkuniversitetet, skrivet i typsnittet
den grafiska manualen och att vi ar tydliga och Gill Sans. Grunden till Folkuniversitetets symbol ar ett U
konsekventa i vart grafiska uttryck, oavsett om det som i universitet. De tre vaglika linjerna symboliserar in-
gdller tryckt eller digitalt material. tellekt i rérelse. Logotypen skapades 1987 av formgivaren

Gary Newman och inregistrerades som varumarke 1992.

| Om den grafiska manualen

Den grafiska manualen beskriver och visar hur var grafiska profil ser ut. Den férklarar ocksa hur den grafiska
profilen ar uppbyggd. Viktigast av allt ar att den innehaller regler, anvisningar och praktiska tips fér hur de
grafiska komponenterna ska anvdandas — som en byggsats for all var kommunikation.

Allt tryckt och digitalt material som tas fram for Folkuniversitetet och vara stiftelser ska produceras i enlighet
med reglerna och anvisningarna i den grafiska manualen. Den dr framtagen for att géra det mojligt for vara
olika regioner och verksamheter att effektivt ta fram sitt eget material fér kommunikation. Pa sa satt hjalps vi
tillsammans at att starka Folkuniversitetets varumarke.

Genom att ha ett gemensamt formsprak:
« Starker vi kdnslan av Folkuniversitetet som ett enhetligt, tydligt och kvalitativt varumarke.
« Okar vi Folkuniversitetets trovardighet.
« Ger vi omvarlden en tydlig bild av vilka vi dr och vad vi star for.
« Okar vi kdnnedomen om och preferensen fér Folkuniversitetet.

Har du fragor om den grafiska profilen?
Kontakta férbundskansliet pa telefon 08-679 29 50
eller e-post info@folkuniversitetet.se



| Om den grafiska manualen

Den grafiska manualen beskriver och visar hur var grafiska profil ser ut. Den forklarar ocksd hur den Logoty-
pen ar en viktig del av vart varumaérke och ska formedla bilden av Folkuniversitetet. Den &r forvart varumarke
vad ett ansikte ar fér en ménniskas personlighet: bara en liten del, men samtidigt vart absolut framsta kénne-
tecken. Det &r ytterst viktigt att var logotyp ar korrekt placerad, inte férvanskas och att den finns med pa allt
kommunikativt material som har Folkuniversitetet som avsdndare. Var logotyp bestar alltid av skéld + namn.
Vid vissa digitala produktioner kan enbart skélden anvandas.

Se vidare sid 43.

Logotyp

Skold + namn
Bilderna nedan illustrerar hur logotypen
kan anvandas i olika storlekar.
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Logotyp
Frizon

olkuniversitetet ;-

For att ytterligare framhéava iden-
titeten ska det alltid finnas ett fritt
utrymme runt logotypen. En

frizon motsvarande versalhéjden
ibokstaven Filogotypen ska
efterstravas. Ingen text eller andra
grafiska element far placeras
innanfor denna frizon. Undantaget
fran denna regel &r nar logotypen
kombineras med "Kursverksam-
heten vid Stockholms/Uppsala/
Goteborgs/Lunds/Umea universitet”.
Denna frizon dr ett minimum - ju
mer luft kring logotypen, desto
tydligare avsandare. Dock finns det
granser: logotypen maste vara inom
blickfanget.

Logotyp
Placeringar

§ Folkuniversiceter

B. C.

s Folkuniversitetet

s Folkuniversitetet

s Folkuniversitetet

s Folkuniversitetet

Logotypens placering och storlek
maste anpassas efter utseendet
paen annons eller omslaget till en
broschyr. Det dr lampligast

att placera logotypen langst ned till
hoger eller langst upp till vanster
paytan.

A. Primért nar vi har ett fritt omrade
nertill.

B. Primart nar vi har utfallande bild
och bilden &r som renast upp till
hoger.

C. Primart vid fargplattor eller rena
ytor.

D-G. Rekommenderad placering i
relation till olika beskarningar av
skéldens bage ("Grafiska element”,
ses.17).



Rod skold, svart typografi (grundform)

% Folkuniversitetet

Rod logotyp (enfargad)

Follkkuniversitetet

Logotypen férekommer i farg och
som svart eller vit. I grundformen,
som ska anvdndas i mesta méjliga
man, ar skolden réd och texten
svart. Logotypen kan ocksa vara
helt réd (enféargad) eller svart
(positiv).

R&d logotyp anvédnds endast vid
tryck som innehaller mindre &n
fyra farger (4-fargstryck).

Svart logotyp (positiv) anvands
vid placering pa bilder med ljusare
inslageller pa ljusare fargplattor.

Om bakgrunden sa kraver anvands
logotypen &ven i vitt (negativ).
Exempel pa detta dr ndr vi placerar
logotypen 6ver en bild med mérka
inslageller fargplattor med morkare
toner.

Dekorfirg: Pantone 200
4-farg: C: 0% M:100% Y: 65% K:10%
Webb: R:165 G: 9 B: 50

Svart logotyp (positiv)

Folkuniversitetet

Ll

Folkuniversitetet
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Vit logotyp (negativ)

Folkuniversitetet

""‘ Folkuniversitetet




Logotyp 7

Varumaérkeshierarki

Folkuniversitetets varumarkeshierarki beskriver och undervarumarken (sub brands). Inom mark-
hur vara olika undervarumarken och produktnamn nadsstrategi beskrivs detta som "Branded House".
ska hanteras i var marknadskommunikation — med Med detta menas att modervarumarket ar domi-
hansyn till antalet varumarken, deras roller och nerande i kommunikationen och att undervaru-
relationer sinsemellan. Av tradition arbetar Folk- marken underordnar sig.

universitetet med modervarumarke (master brand)

Logotyp

Modervarumarken

Om logotypen - skélden och namnet — anvands med "Kursverksamheten vid Stockholms/Uppsala/
ensam betecknar den hela organisationen. Logo- Goteborgs/Lunds/Umea universitet” anvands for
typen kan dven representera Folkuniversitetets att beteckna den regionala organisationen. Dessa
lokala enheter, till exempel lokalkontor, skolor eller logotyper (skold + namn) &r bilder och far ej dndras.

andra verksamheter. Logotypen kompletterad

Modervarumirken
De olika kursverksamheterna

e ]
'

Folkuniversitetet

Kursverksamheten vid Uppsala universitet

Folkuniversitetet

Kursverksamheten vid Goteborgs universitet

Folkuniversitetet

Kursverksamheten vid Stockholms universitet

@
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Folkuniversitetet

Kursverksamheten vid Umea universitet

Folkuniversitetet

Kursverksamheten vid Lunds universitet

@
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Logotyp
Undervarumaérken/produktnamn

Regioner kan marknadsféra undervarumarken/pro-
duktnamn (skolor, akademier) under eget namn for
att addera och modifiera associationer och person-
ligheter som kan vara relevanta for deltagarna eller
vid 6vertagande av annan verksamhet dar varu-
market redan &r inarbetat i en viss malgrupp.

Vid framtagandet av nya undervarumarken och
produktnamn maste féljande kriterier uppfyllas.
Varumadrket/produktnamnet ska kunna:

a) St pa egna ben (leva pa egna meriter) avseende
sin "egen” marknadskommunikation. Har avses
egen finansiering, unik malgrupp, unikt erbjudande
eller koncept.

b) Erbjuda en egen varumarkesidentitet pd en egen
definierbar marknad.

c) Strategiskt utveckla sin marknad och marknads-
foring kontinuerligt under lang tid.

d) Innebara ett stéd for Folkuniversitetets gemen-
samma varumarkesbyggande.

Forutom att uppfylla ovanstaende kriterier maste
varumadrket/produktnamnet &ven godkdnnas av
marknadsansvarig for respektive stiftelse som i sin
tur maste fa godkdnnande och skriftligt medgiv-
ande fran aktuell stiftelserektor.

Anvindning av undervaruméarken/produktnamn
1) Nér ett undervarumarke/produktnamn anvands
ska det i de medier och format dar det ar mojligt
klart framgé att det ar en del av Folkuniversitetet.
Antingen ska det std i l6pande text att verksam-
heten ar en del av Folkuniversitetet tillsammans
med Folkuniversitetets logotyp (skdld+namn) eller s&
ska endast Folkuniversitetets logotyp anvands.

2) Undervarumarken far besta av enbart text i eget
typsnitt. Nya symboler far inte tas fram, presenteras
i samband med eller kombineras med Folkuniversi-
tetets logotyp.

Undantag Gymnasieskolor kan marknadsféras med
eget namn och egen symbol. Det ska dock klart
framga att skolan dr en del av Folkuniversitetet.

Ovriga varumirken Anknutna stiftelser, dotterbo-
lag och andra sjalvsténdiga, juridiska personer bér
ha egen logotyp. Onskvart ar att det framgar att den
egna juridiska personen ar en del av Folkuniversite-
tet. Skoélden kan kombineras med dessa egna varu-
marken endast i vissa fall, se nedan. Nya initiativ ska
godkdnnas i nationella kommunikationsgruppen
samt i rektors arbetsutskott. Skélden far anvandas i
kombination med féljande namn: Stiftelsen Brahe-
skolan — Visingso folkhogskola, Stiftelsen Stockholms
Folkhogskola, Folkuniversitetets forlag, Folkuniversi-

Undervarumaérken

Folkuniversitetets logotyp tillsammans med ett undervarumaérke/produktnamn.

Principexempel: Balettakademien

BALETTAKADEMIEN

Folkuniversitetet

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

% Folkuniversitetet

BALETTAKADEMIEN

% Folkuniversitetet

BALETTAKADEMIEN

Exempel. Hur logotypen placeras i férhallande till undervarumaérke. Folkuniversitetets logotyp anvands i svart tillsammans med undervarumaérken.



Logotyp
Undervarumaérken/produktnamn

A. Placering av Folkuniversitetets logotyp
isamband med undervarumarke.

BALETTAKADEMIEN

§ Folkuniversicetec

Exempel. Brevpapper.

Logotypen placeras i motsatt horn av kontaktuppgifter.
Anvands svart eller vit. Ligger kontaktuppgifterna centrerade
placeras logotypen centrerad under.

Aiversitetet

BALETTAKADEMIEN
kurser varen 2015

Exempel. Kurskatalog.

Logotypen placeras ndgonstans pa motsatt sida av undervarumaérket.

I detta fall hogst upp till vanster. Logotypen anvands framst i sin grund-
form. Om detta inte fungerar, anvand svart eller som i detta fall

vit logotyp.
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Logotyp
Undervarumarken/produktnamn

Gorinte sd har

BALETTAKADEMIEN

En del avFolkuniversitetet

BALETTAKADEMIEN

== rolluniversitetet
,»7 Folkuniversitete

A. Placera inte logotyp precis intill undervarumaérke. B."En del av Folkuniversitetet” far endast anvandas i l6pande text.

Folkuniversitetet

di

BALETTAKADEMIEN

C. Lat aldrig modervarumarke bli dominerande 6ver undervarumaérke.

Logotyp
Tillsammans med utomstaende varumarken.

™\ N % Folkuniversitetet
= Folkuniversitetet ~ Arbetsférmedlingen
U
e\

Arbetsférmedlingen

Exempel. Exempel tillsammans med samarbetspartners
logotyp. Logotyp ska centreras mot samarbetspartners logotyp
och placeras minst ett frizonsutrymme ifran denna.



Logotyp )
Gorinte sa har

A. Anviand inte logotypen mot en farg som ar for nara den réda profilfargen. B. Anvand inte réd skéld med vit text.

olktin % o) sitetet

Sitetet

C. Rotera inte logotypen.

o) Iversitetet

@l

HE
E. Anvind inte logotypiannan farg 4n vad som tillats i denna manual. F. Anviand inte vit eller svart logotyp mot bild dar logotypen inte
kommer att synas.

I

Fo iversitetet

¢

universite

G. Férvrang inte logotypens proportioner. H. Folkuniversitetet ska alltid st till hoger om skdlden. Anvdnd den heller
aldrig for sig sjalv i trycksaker (se "Digitalt", s. 43 for undantag).

Peo iversity Fo iversitetet

¢
¢

I. Logotypen far inte 6versattas till andra sprak. J. Andra inte proportionerna i logotypen.

Folkuniversitetet olkuniversitetet

Birger gatan 70 Tel +468 679 29 50. 68 678 15 44
26210,100 41 Stockholm

@
€

K. Placera inte text innanfér frizonen. L. Anvand inte svart skoéld med réd text.



Fargpalett

Var fargpalett ar framtagen for att erbjuda ett rikt
och vackert formsprak som har element av bade
modernitet och visdom. Den bestar av tretton farger;
sex primarfarger och sju komplementfarger.

Bland de priméra finns profilfargen rod som foljt
med oss sedan starten. Den far sillskap av en vin-

12

rod farg som traditionellt férknippas med visdom,
vardighet, oberoende och kreativitet. Primarfargerna
anvands for att garantera god igenkdnning, medan
komplementfargerna anvands for att ge det grafis-
ka materialet storre variation. P& s. 34 hittar du var

fargpalett for digitala medier.

Fargpalett
Profilfarger

Priméra

Pantone Pantone Pantone

200C 209C Warm Gray 9 C
CMYK CMYK CMYK

0,100, 65,10 28, 86, 40, 51 39, 40, 42,30
RGB RGB RGB

165, 9, 50 100, 42,63 128,119,112

Komplement

50%

Pantone
200C

CMYK
2,50,35,8

RGB
205,143,138

75%: 21, 65, 30, 38

100%: 0, 85, 81,0

50%: 226,169,146 25%: 207,189,194

100%: 201, 62, 52

75%

100%

Pantone
7464 C

CMYK
75%:31,3,18,0
100%: 42, 4,24,0

RGB
75%:196, 219, 215
100%:173, 205, 201

Pantone CMYK Pantone
Black C 0,0,0,0 Warm Gray1C
CMYK RGB CMYK
0,0,0,100 255,255, 255 4,5,10,18

RGB RGB

15,15,15 212,208,202
NCS-farger

Detta dr rekommenderade fargkoder fér malning av ytor inomhus. Resultatet kan variera pa grund av underlag,

fargens matthet, belysning och sa vidare. Radgor darfor med fargaffar eller malare.

NCS S2005-Y80R ~ NCS S1040-Y80R  NCS S2020-R20B  NCS S S0000-N

NCS S5030-R10B

NCS S5040-R20B  NCS S1080-R



Firgpalett 13

Anvandning av farger

Exempel pa fairgkombinationer

De roda primar- och komplementféargerna
anvands i kombination med bilder.

Attlasa den hari
annonsen var ett klokt val.

Pantone Pantone Pantone

Vad bh sta? 4 209C 200C Warm Red C

Kunskap Eiﬁl‘énﬂra dii valja bland véara kurser.

Teaterverkstan
s 2619

Drejkurs

Marknadsféring
fran grunden

o2 g8
Loneadministration wrsa n W
B o Aa?:‘

Kunskap férandrar. ' Folkunlver5|tetet
Kursverksambets

vid Stockholms universitet

Nar vi jobbar med rena fargplattor
kan vi tillata oss att arbeta med

komplementfarger for att fa ett mer Har llgger en

visuellt intressant uttryck. Dessa

fargkombinationer rekommenderas. spannande rubrlk Eggtccme ‘E;?ntone ‘EI’\?ntonlg ic
arm arm Re

folkuniversitetet.se Gray1C

Harliggeren
spannande rubrik Pamone  anione  Paniene

folkuniversitetet.se Gray1C

Hir
ligger en IS
spannande

rubrik Gratis
L4s mer pa Emkopmg

folkuniversitetet.se/ P4 expo halsa

och tranin
stockholm .




Typografi

I vart kommunikationsmaterial arbetar vi med tva

typsnitt, Adelle Basic och Guardian Sans. Adelle

Basic anvands till rubriker, mellanrubriker, brodtext

och tabeller. Guardian Sans anvands for ingresser
samt fakta- och bildtexter.

Typografi
Anvandningsomraden

Kommunikationsmaterial
(TV, print, banner och sa vidare)

AaBbCc

Rubrik
Adelle Basic Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO(S.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao

Rubrik/brodtext
Adelle Basic Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaid

Brodtext
Adelle Basic Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($.:+=175")0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao

AaBbCc

Bildtext/info/ingress
Guardian Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

UVWXYZAAO(S.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

Bildtext/info/ingress
Guardian Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($..+=17&") 0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao

Bildtext/info/ingress
Guardian Sans Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

UVWXYZAAO($.:+=178")0123456789
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadoé

Sajt

Rubrik

Adelle Basic Bold/Adelle Basic Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO(S.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaié

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaid
Brodtext

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

UVWXYZAAD($.:+=17&")0123456789
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao

Kontorstypografi
(Word, Powerpoint)

Rubrik
Cambria Bold/Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

Brodtext
Cambria Regular. Calibri Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAQD(S.:+=1?&")0123456789
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao



Typografi
Sattning av typografi
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Rubriker

Rubriker vénsterstalls i Adelle Basic
Bold. I rubriker med en inneboende
dynamik kan man anvénda sig

av bade Light och Bold, for att ge ett
ord/en mening storre tyngd (som i
det nedre exemplet, dar meningarna
svarar mot varandra). Generellt bor
man knipa typografin vid storre
grader, samt minska procentsatserna
vid justering.

Ingress

Guardian Sans Regular
anvands till ingresser.

Mellanrubrik/brédtext

Adelle Basic Light anvandsiloptext
medan mellanrubrikerna satts i
vikten Bold.

Vem tror
du att du ar?

Manga val.

Alla ar kloka.

Vi har kurserna for dig som vill fa ny kunskap eller férnya
och férdjupa den du har. Oavsett om det ar for privat bruk,
for det egna foretaget eller for arbetet.

Om oss

Folkuniversitetet dr ett studieférbund som bedriver folkbildning
och vuxenutbildning i hela Sverige. Vi ar fristaende fran politiska,
religisa, kommersiella och fackliga intressen.

Adelle Basic Bold
Storlek: 36 pkt/ 35 pkt
Kerning: 20
Justering:

75%,90%, 105%

Adelle Basic Light/Bold
Storlek: 50 pkt/ 48,75 pkt
Kerning: -25

Justering:

60%, 80%,100%

Guardian Sans Regular
Storlek: 10 pkt/11,5 pkt
Kerning: -5

Justering:

90%,100%, 110%

Adelle Basic Bold/Light
Storlek: 7 pkt/8,5 pkt
Kerning: 0

Justering:

80%,100%, 133%



Typografi
Sattning av typografi
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Bildtext

I bildtexter anvander vi
Guardian Sans Bold for rubrik
och Regular for brodtext.

Informationstext

linformationstexter anvands
Guardian Sans Bold for rubrik
och Regular for brodtext.
Beroende pa vad som passar
formen bast kan typsnittet vara
vansterstallt eller centrerat.

I den cirkelformade "splashen”
till héger passar det bast med
centrerat typsnitt.

Kurser: Rubriker/brédtext

Kurser (och andra former av tabeller)
skrivs med versala kolumnrubriker i
Adelle Basic Bold och 6vrig information

i Adelle Basic Light.

Sprakkurser

Folkuniversitetet arrangerade ¢
sprakkurser i betydande omfattning | Xerning:s
redan under 1950-talet. Har ser vi Justering:
lan Dunlop leda en kurs i engelska. 80%,100%,120%

Tryggadin
ekonomiska framtid

For att 6ka medborgarnas kunskaper om privatekonomi
genomfor Folkuniversitetet tillsammans med Finans-
inspektionen och Pensionsmyndigheten ett folkbildnings-
projekt kring privatekonomi.

Vdlj mellan 6ppna foreldsningar (se ovan) eller
forelasningar pa din arbetsplats.

BOKFORING & REDOVISNING

Har far du grundldggande kunskaper i bokforing och redovisning for
samtliga bolagsformer. Du far lara dig bokféra verifikationer samt
gora bokslut i enskild firma och handelsbolag.

Guardian Sans Bold/Regular
Storlek: 6,5 pkt/ 7 pkt

Guardian Sans Bold
Storlek: 14 pkt/ 14 pkt
Kerning: -5
Justering:
80%,100%,120%

Guardian Sans Regular
Storlek: 8,5 pkt/ 9 pkt
Kerning: 0

Justering:
80%,100%,120%

Adelle Basic Bold/Light
Storlek: 7,5 pkt/ 7,5 pkt
Kerning: 0

Justering:

75%,90%, 105%

ORT DAG TID GGR START PRIS Adelle Basic Bold/Light
. . . i Storlek: 6, 25 pkt/ 7,5 pkt
Innerstad ma 18:00-21:15 7 8/9,3/11 3.975:- Kerning: 0
Innerstad to 18:00-21:15 7 11/9, 6/11 3.975:- Justering:
Innerstad to-fr+ma-ti 14:30-17:45 4 28/8 2.975:- 75%.90%, 105%
Solna to-fr 09:00-16:00 2 11/9, 9/10,
6/11,11/12 2.975:-
Skarholmen on 14:30-17:45 4 10/9,5/11 1.275:-

Skarholmen on 18:00-21:15 7 10/9,5/11 2.175:-




Grafiska element

Fér att kunna skapa ett intressant formsprak har ment av grafiska element som anvander sig av var
vi tagit fram ett urval av grafiska element. Dessa fargpalett och typografi starker vi identitetens
kan anvéndas till allt fran informationsgrafik till helhet.

splashar (nyhetsbubblor). Med ett etablerat sorti-

Grafiska element
Exempel

Skoldens bage

Som forsta grafiska element
anvander vi oss av en kraftigt
beskuren del av Folkuniversi-
tetets skold. Beskarningen ger
en intressant form som &r bra
att anvanda bade for bildytor
och fargplattor. Till hoger ser

du exempel pa hur beskar-
ningen av skdldens bage gar till. / /

Exempel pa applicering av skoéldens bage




Grafiska element
Exempel

18

Linjering

For att lyfta huvudrubriker anvander
vioss av linjering. Det vagrita
avstandet mellan linjen och
rubriken (X) ska motsvara avstandet
mellan den lodréata linjen och
rubriken (Y). X- och Y-matten baseras
paradavstandet mellan versala X.
Storre rubriker har en linjetjocklek
pa 0,5 pkt medan mindre har en
tjocklek pa 0,25 pkt.

I

.Manga val.

X

. Allaarkloka.

0,5 pkt

[

Vagrita linjer férekommer ocksa. Detta ORT DAG TID GGR _ START PRIS Linjetjocklek
for att skapa struktur i exempelvis 0,25 pkt
tabeller. Innerstad mé 18:00-21:15 7 8/9,3/11 3.975:-
Innerstad to 18:00-21:15 7 11/9, 6/11 3.975:-
Innerstad to-fr+ma-ti 14:30-17:45 4 28/8 2.975:-
Solna to-fr 09:00-16:00 2 11/9, 9/10,
6/11,11/12 2.975:-
Skarholmen on 14:30-17:45 4 10/9,5/11 1.275:-
Skarholmen on 18:00-21:15 7 10/9, 5/11 2.175:-
Informationsrutor och splashar
Inforutor ar fargplattorivara komple-
mentférger. De anvénds fér att lyfta Glaslinjen Liilx;glﬁe
utbia-

information om en kurs som sarskiljer
sig fran resten av utbudet eller av annan
anledning ska forstarkas. I dessa fall
anvander vi oss av Guardian Sans Bold/
Regular enligt exemplet till hoger.

For att lyfta nyheter anvander vi oss
av splashar. De sétts i cirkelformer
med typsnittet Adelle Basic Bold/
Light. Texten kan vara vinklad (vid
kortare text) eller rak (vid langre text).

En unik férdjupningskurs i glasblasning pa

! ningar
Stockholm Heta Glas i Sickla. Las mer pa hemsidan.
ORT DAG TID GGR START PRIS
Nacka 10:00-16:00 12 mars*  19.500:-
*Preliminart

Gratis
prova-pa
i Linkoping
P4 expo hilsa
och tréning




Grafiska element
Kunskap forandrar
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"Kunskap forandrar”

"Kunskap férandrar” typograferas i
Adelle Basic Bold, eller med en kombi-
nation av Light och Bold som i exemplet
nedan.

Placeras med stérsta méjliga marginal
fran 6vrig typografi/grafik.

‘ Kunskap forandrar

A. Exempel pa typografering i
Adelle Basic Bold med lodrét linjering.

‘ Knowledge makes a difference

C.Isammanhang dar vi behéver kommunicera
pa engelska anvander vi oss av 6versattningen
"Knowledge makes a difference”. Exempel pa
typografering i Adelle Basic Bold med lodrat
linjering.

Kunskap
forandrar

B. Exempel pa typografering i
Adelle Basic Light/Bold. Centrerat.

Knowledge
makes a difference
D. Exempel pa typografering av

"Knowledge makes a difference”
i Adelle Basic Light/Bold. Centrerat.

Exempel

OCITTEUOVISTIITIE TOT SATTIIEd DOIAESIOTTIET. DU Tar
lara dig bokfora verifikationer samt géra bokslut i
enskild firma och handelsbolag.

Loneadministration
Statl7AR Pris8 395=

Har gar viigenom regler vad géller bruttolén, skat-
teavdrag, traktamente och olika sorters franvaro
samt gor enklare berakningar.

Kunskap fériandrar

smidestekniker.

Roman och novell

Forsta sat318 Prisfian 3890 -

Lar dig grunderna i skénlitterart forfattande med
inspirerande skrivuppgifter. Du far kdnnedom
om olika berattartekniska begrepp, utveckla din
beréttar- rést och hitta dina egna historier.

Annons

Kunskap
forandrar

% Folkuniversitetet

Tygpase

Kunskap
forandrar

% Folkuniversitetet



Bildsprak

Bilderna vi anvander ska i férsta hand ge en kdnsla av ndrvaro. Bilderna ska inspirera — kort sagt bidra
med mansklig narvaro och kédnsla i vir kommunikation. Vi blandar svartvita bilder med lite varmare
férgfoton for att fa en intressant visuell balans.

Bilder
Tonalitet




Bilder
Varumarkesstarkande bilder
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Svartvita bilder bidrar till en dokumentdar kadnsla. Genom att fanga ménniskor i 6gonblicksbilder inspirerar
vioch starker kanslan av Folkuniversitetet som en organisation som méjliggor férandring.

Eftersom Folkuniversitetet &r till for alla ska vi representera hela befolkningen. Det dr viktigt att visa manniskor
i olika miljéer och med olika bakgrund, inte bara i ldrosalar eller naturskéna landskap.



Bilder
Amnesomradesbilder

22

Kort skdrpedjup bidrar till en drémsk kédnsla och hjalper samtidigt gat att salla bort onédig bildinformation
sa att det vi vill kommunicera hamnar i fokus. Bilden &r ett bra exempel pa hur gladje och narvaro kan speglas
utan att det kdnns konstlat.

Lugna bakgrunder och tydlig interaktion skapar fokus i bilden. Vid val av bilder fér olika &mnesomraden ar
det bra att anvénda bilder med anknytning till de faktiska kurserna. Aven om de inte ar fotograferade i en
kurslokal.



Bilder 23
Tips

Tips till dig som anlitar fotograf

« Titta alltid i Folkuniversitetets bildbank for att se om bilden du letar
efter redan finns.

« GOr ett avtal med fotografen om att bilderna far anvandas fritt under en
langre tid inom Folkuniversitetet.

« Se till att fotografen ar inférstadd med vilket motiv du vill ha. Berdtta var
bilden ska anvandas, vad den ska dokumentera eller kdnslan den ska
formedla.

« Gaigenom vart bildsprak sa att fotografen ar fullt infoérstadd med vart
bildmanér.

« Tank pa att ta bilder i bade liggande och stdende format. Pa det sittet blir
det lattare att arbeta med och anvanda bilderna.

« Ar du néjd med bilderna? Bidra i sa fall gdrna med dem till var bildbank.
Kontakta forbundskansliet om du har fragor.

Mer information om Folkuniversitetets bildbank hittar du pa vart
intranit Infu. Dar finns dven en bildmanual "Folkuniversitetet i bild",
som utvecklar bildspraket. Kontakta Svenska Fotografers Férbund
for ytterligare riktlinjer kring fotografering: www.sfoto.se



Kontorsmaterial

Vart kontorsmaterial ska halla ett enkelt formsprak.

Tydlighet 4r A och O — darfor ar det inte onédigt ut-
smyckat, utan lamnar plats at budskapet. Dar det ar
mojligt anvander vi oss av vara primarfarger for att
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skapa variation. Vid produktion av kontors-
material ar det viktigt att ta hdnsyn till de material
vi anvander (papperstjocklek och sa vidare), sa att
dven de speglar kvalitetstinkandet.

Kontorsmaterial

Visitkort

% Folkuniversitetet

vid Lunds uni

Namn Efternamn
Titel
Eventuell avdeln

Gatan x

Box xxx, xxx xx Staden

Tel 0xx-xx XX XX, Direkt tel 070-XXX XX XX
namn.efternamn@folkuniversitetet.se
www.folkuniversitetet.se

Framsida. 85x55 mm.
Adelle Basic Bold/Light 6,75 pkt/8 pkt.

Baksida. 85x55 mm, antingen med farg eller utan farg.

Korrespondensblock

% Folkuniversitetet

Folkuniversitetet
Nygatan 43

Box 363,90108 Umed

Tel 090-7114 00
umea@folkuniversitetet.se
www.folkuniversitetet.se

As. Framsida. Adelle Basic Bold/Light 6,75 pkt/8 pkt.
Logotyp placerasi6vre vanstra hornet for att fa variation i de olika
enheterna.

As. Baksida.
Antingen med fargeller utan farg.



Kontorsmaterial

25

Brevpapper

% Folkuniversitetet

Folkuniversitetet
Eriksbergsgatan 1A

Box 26152,100 41 Stockholm
Tel 08-679 29 50
info@folkuniversitetet.se
www.folkuniversitetet.se

Folkuniversitetet ir ett studieforbund bildat av
stiftelserna Kursverksamheten vid Stockholms, Uppsala,
Goteborgs, Lunds respektive Umea universiter.

Ay. Forstasida. Adelle Basic Bold/Light 6,75 pkt/8 pkt.
Studieférbundstext i Adelle Basic Light 4,75 pkt/6 pkt.
Logotyp linjeras med avsédndarinformation.



Kontorsmaterial

26

Brevpapper regionalt

% Folkuniversitetet

Kursverksamheten vid Umea universitet

Folkuniversitetet
Nygatan 43

Box 363, 901 08 Umed

Tel 090-7114 00
umea@folkuniversitetet.se
www.folkuniversitetet.se

Folkuniversitetet ir ett studieférbund bildat av
stiftelserna Kursverksamheten vid Stockholms, Uppsala,
Goteborgs, Lunds respektive Umes universitet

A4. Forstasida. Folkuniversitetet regionalt.
Adelle Basic Bold/Light 6,75 pkt/8 pkt.

Studieférbundstext i Adelle Basic Light 4,75 pkt/6 pkt.

Logotyp linjeras med avsidndarinformation.
Andrasida. Endast logotyp.

Wordmall.

Arendemening/Rubrik: Cambria Bold 12 pkt 1,0 Radavstand.
Brodtext: Cambria Regular 12 pkt 1,0 Radavstand.

Text typograferas 13cm ned pa sidan.



Kontorsmaterial
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Brevpapper undervarumairke/produktnamn

BALETTAKADEMIEN

Folkuniversitetet
Nygatan 43

Box 363,901 08 Umea

Tel 090-7114 00
umea@folkuniversitetet.se
www.folkuniversitetet.se

Folkuniversitetet ir ett studieférbund bildat

S T A ﬁ““ Folkuniversitetet

Goteborgs, Lunds respektive Umed universitet.

A4 Forstasida. Folkuniversitetet tillsammans med undervarumaérke.
Adelle Basic Bold/Light 6,75 pkt/8 pkt.
Studieférbundstext i Adelle Basic Light 4,75 pkt/6 pkt.



Kontorsmaterial
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Kuvert

'* Folkuniversitetet | e

Box363,90108 Umed
www.folkuniversitetet.se

Cy4. Folkuniversitetet regionalt.
Adelle Basic Bold/Light 6,5 pkt/8,5 pkt.

Materialval

Virekommenderar att anvanda Scandia 2000, ett obestruket papper,

for att skapa ett naturligt och genuint intryck.
Scandia 2000 &r ett papper med goda tekniska egenskaper och bra
fargatergivning.

Visitkort: 300 g Scandia 2000 White
Brevpapper: 90 g Scandia 2000 White



Trycksaker

Vara trycksaker ska aterspegla de kvaliteter som
Folkuniversitetet star for, darfor ar materialvalet
viktigt att ta i beaktande. For att fa en tydlig igen-
kdnning anvinder vi oss av vara primarfarger.

Trycksaker

Parm Namnskylt

% Folkuniversitetet

Fornamn
Efternamn

65x35 mm

% Folkuniversitetet

215X305 mm



Trycksaker
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Diplom

och vid examinationen befunnits godkénd.
Utbildningens inriktning och innehall framgar
av sirskild bilaga.

Generalsekreterare Huvudlirare

Ortoch datum Kursadministratér

% Folkuniversitetet

Ag4. Trycks pa papper: Scandia 2000 White. 200 g.
Rubrik: Adelle Basic Bold.
Ovrig information: Adelle Basic Light.

Presentkort

| Presentkort

§§ Folkuniversicetec § Folkuniversicetet

As folder. Fram- och baksida.
Rubrik: Adelle Basic Bold.
Trycks pa papper: Scandia 2000 White. 300 g.

Vilkommen!

duvalja bland vara kurser.

il

Kunskap férandrar % Folkuniversitetet

As folder. Insida.
Rubrik: Adelle Basic Bold.
Brodtext: Adelle Basic Light.



Trycksaker
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Produktblad

% Folkuniversitetet

Grafisk Design

For dig som &r intresserad av farg, form och kommunikation
och vill fa en bred och professionell grundutbildning
inom grafisk design.

Vigarigenom degrundliggandebitarna Vi traffas kvallstid en gang per vecka
iformgivarens arbete; typografi, farg,  underterminen for teoriforeldsning,

bild och den kreativa idéprocessen genomgang av praktiska uppgifter
samtidigt som duldr diggrundernai  och kreativ workshop. I kursen ingar
Photoshop, Illustrator och Wordpress.  &ven ett antal helgworkshops som
Dukan anvinda kunskapernaiditt  fokuserar p4 programvaran som an-
yrkesliv, som komplement till annan  vands: Photoshop, lllustrator,
utbildning eller som en grund till fort-  InDesign och Wordpress.
satta studier inom grafisk design. Under terminens gang kommer
Malet med kursen &r att ge ett stérre projekt integreras i under-
forstaelse for principen med visuell  visningen och kursen avslutas med

kommunikation och typografi. Duska  en utstallning dar projektet redovisas.
forsta och vara delaktig i den kreativa

process-en och kunna Isa en grafisk

uppgift fran idé till fardig trycksak.

Du behirskar grunderna i InDesign ]
och har fatt en introduktion i Photo- - ———
shop, Illustrator och Wordpress. = J .

Kursinnehall

Grundlaggande kommunika
tionsteori.

Typografi och farglira.

Formlira.

Att visualisera abstrakta vérden
Hur kommunicerar jag med bilder?
Kunskaper i InDesign, Photoshop,
Tllustrator

Kreativt tinkande och
idéprocess.

Telefon: 043-69183 00
Webb: folkuniversitetet.se/stockholm
Instagram: @folkuniversitetetstockholm
Facebook: folkuniversitetetstockholm
Twitter: folkuniversitet

% Folkuniversitetet

Kursintyg

Fornamn Efternamn

Har deltagit i foljande kurs:

Kursnamn: PR och kommunikation
Kurstid; XXXXXXXX - XXXXXXXK
Studietimmar: XX

Ledare: XXXXXKXXXX

Kursen har gett praktiska redskap som behovs bade inom intern och extern kommu-
nikation. Att forst olika kommunikationskanaler och bista sittet att arbeta med
dem samt visat pa olika knep for att alltid ligga ett steg fore.

Ur innehillet: Public relations, och event, ionsplan,
Extern ion i ioner, Medi; Kri Intern
il Public i r att i ‘med alla som har ett intresse i ditt

foretag eller organisation. Dessa intressenter kan vara aktieégare, kunder, affarspart-
ners, media, anstallda m fl. Genom att anvanda ritt kommunikationskanaler och formul-
era ditt budskap pa réitt satt kan du sikerstalla att uppfattningen om ditt foretag eller
organisation ar den du vill att dina intressenter ocksa har.

Folkuniversitetet
Eriksbergsgatan 14

Box 261 52,100 & Stockholm
Tel <468 67923 50
infofolkuniversitetet se
wwwfolluniversitetet se:

A4. Rubrik och brodtext: Adelle Basic Bold/Light.
Ingress: Guardian Sans Regular.

Kontaktinformation for sociala medier

Vid de tillfdllen det &r relevant att inkludera adress eller kontaktuppgifter for
sociala medier anvander vi oss av rubricering fér kanalen féljt av anvandar-
namn eller sékord i stallet for en URL, da dessa kanaler primart anvands i
appar och inte genom webbl&sare.

Telefon: 048-691 83 00

Webb: folkuniversitetet.se/stockholm
Instagram: @folkuniversitetetstockholm
Facebook: folkuniversitetetstockholm
Twitter: folkuniversitet

A4. Cambria Bold/Regular 9,5/11 pkt.



Trycksaker

Platsannons Pressrelease

% Folkuniversitetet

Lorem ipsum
sokes.

reperrore occum nos
abore ni
em faccus ut quidendam,
nt mo blabore nis re inti nimagnis dem ea netur.

Pressmeddelande

Webb: folkuniversitetet.se

Instagram: @folkuniversitetetswedish
Facebook: folkuniversitetet == Folkuniversitetet ‘Tiosand andenihit, officat qui odit a quatenit autem rendebit intur molectia-
Twitter: folkuniversitet . tia conseque con re incte dolorerum sequam faccaerit alignienis et pa nobit,
officab orestiur sum apis eosapicae dolutet atquos quamust apid ersperum id
quia dolla voloresseque plani autat quist qui seque oditio. Nequi quodit quam
enditibus.

X X Ic temolor enissi beribus consecume illam eius dit harumet platur?

A6. Rubrik: Adelle Basic Bold 40/37 pkt_ Ratiuntios et harioribusam vendell utemqui andaere moditio restrum dem am
N . volorib erovidu cipissita conseque venis aborem expe minti occume est repta

Brodtext: nght 9,5 pkt/12 pkt. etium quam velitate maionsequi is rerspiet lani sitioreri consediscim es aut

dis anti omnis es de voloratium eos vent aut dolo volorrumquae et quidic tem

harunto tatur?

Sedis de occatiusam voleste re, omnimet et optas excepere veliquia culpa vitas
maxim fugitae. Nequas adi temquatibus. Omnisitaturi rem as as nus aut volute
remporectate nosti nimi, sincietur reprati umquia nuscips aepelent uta sam
utatem faciae est, sent. Omniaectis apedit ut recuptae dolenis ciantest exper-
ferepta doluptatur aborerf erferro ipsa dolorem adit anitae volupta tiossunt,
omnimincit fuga. Ignit od quo eos ad et aut quae nulloremquas as excerumenis
corestibus dendia volorem ab inus nisquis mod quuntur aut voloris eveleniant

s ent quas dolupta sundand andanditatet rere sitat explatem lab illessitas si ut
oem l sum am et aute nimillupid quo esequat endanis dent, vendest untor acia assectem-
pos ad moluptaqui blaborecest rem quias quo molores sitintium ratatia quis dis
o0
sokes.

dissi ut offic tet aut maio et lacea voluptatur.

1t dolenimi- nonseque cus

met, unt mo ritas doluptatu cuptatu-
quia nullaci Ique o
equi doluptatio tenim volest eius.
i 2 uis reperrore occum nosant dolenimi-
doluptatur acerumquo cuptatusam quo quianullaci  nis eces cusamet, unt mo
ur? Diat lam abo. I o d qui
at. Liquis reperrore iurendelia volorem

M Lismer om tjgnsten p
ea netur sed qui iurendelia v¢ em faccus ut qui- ‘www.folkuniversitetet.se/XxXXxxxx

Folkuniversitetet Folkuniversitetet arett studieforbund bildat av tiftelserna
Gatanx Kursverksamheten vid Stockholms, Uppsala, Goteborgs,
Webb: folkuniversitetet. Box oo e Staden Lunds respektive Umed universitet. Folkuniversitetet
m:?h oK ‘of ki tetet S retetswedish — . . Tel oo bedriver folkbildning och vuxenutbildning hela Sverige.
agram: @folkuniversitetetswedis == Folkuniversitetet infoafolkuniversitetet se Folkuniversitetet r fristaende frén politiska, eligiosa,
Facebook: folkuniversitetet - i folkuniversitetet se Kommersiellaoch fackliga intressen.
‘Twitter: folkuniversitet

As. Rubrik: Adelle Basic Bold 44/40 pkt. A4. Rubrik: Cambria Bold 26/22 pkt.
Brodtext: Light 9,5 pkt/12 pkt. Brodtext: Cambria Regular 10 pkt/12 pkt.



Trycksaker
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Anslag

% Folkuniversitetet

As.

Kurs installd.

% Folkuniversitetet

A3.

Affisch

% Folkuniversitetet

Manga val.
Alla kloka.

Faceat. Liquis reperrore occum nosant doleniminis volorep ediatis
evelesti reces cusamet, unt mo blabore nis re inti nimagnis dem ea
netur sed qui iurendelia volorem faccus ut quidendam, nonseque
cus sitata doloratet magnis quo corest, sinveritas doluptatur ace-
rumquo cuptatusam quo quia nullaci llectur?

Twitter: folku

500xX700 mm.

==

ﬁ Folkuniversitetet

Manga val.
Alla kloka.

Faceat. Liquis reperrore occum nosant doleniminis
volorep ediatis evelesti reces cusamet, unt mo blabo-
re nis re inti nimagnis dem ea netur sed qui iurendelia
volorem faccus ut quidendam, nonseque cus sitata do-
loratet magnis quo corest?

Wel

Instagrar

Facebook: folkunive
Twitter: folkuniversitetet

500X700 mm.




Digitalt

Salangt det ar mojligt ska vi halla ihop vart
formsprak mellan tryckta och digitala medier. Givet-
vis foljer vart bildsprak dven med hir. Nar det géller
farger anvander vi samma som i tryckt material,
men kompletterar med nagra toner till, inklusive en
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turkos farg for call to action. I var digitala kommu-
nikation anvander vi samma typsnitt som i tryck,
men kompletterar med Arial i brodtext.

Eor powerpoints anvinds Cambria Bold samt
Calibri Regular.

Digital fargpalett

Primira

Komplement

200C 209C Warm Gray 9 C 200 C50% 50% 25% 75%
RGB: 165,9,50 RGB: 100, 42, 63 RGB: 128,119,112 RGB:205,143,138  RGB:226,169,146  RGB:207,189,194  RGB:196,219,215
#D71345 #6C233E #7B706B #DF7F96 #E2A992 #D6BFC4 #BDDCD8
Black C White Warm Gray1C Warm Red C 209 C75% 7464 C
RGB:15,15,15 RGB: 255,255,255 RGB: 212,208,202 RGB:201,62,52 RGB:130,82,98 RGB: 173,205,201
#282725 #FFFFFF #CFCoC1 #FD423B #925463 #A1CFCA
Bakgrundsfirger, inforutor mm. Interaktionsfirg, knappar, lankar
Warm Gray Light Warm Red Light Purpur Light AquaLight Turqgouis

Call to action
#EEEQE4 #FCE8E7 #EFE7EQ #E6F2F1

RGB: 255,255,255

#00AAAA
Digital typografi
Webb, nyhetsbrev, bloggar, appar etc. Powerpoint
Rubrik Rubrik
Adelle Basic Bold/Adelle Basic Light Cambria Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

UVWXYZAAQ(S.:+=1?&")0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaié

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO($.:+=17&")0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad

Brodtext
Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAD($.:+=17&")0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao

UVWXYZAAO($.:+=17&")0123456789
abcdefghijkKlmnopqrstuvwxyzaao

Brodtext

Calibri Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZAAO(S.:+=17&")0123456789
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaad



Digitalt
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Riktlinjer f6r olika digitala plattformar som t ex webb, nyhetsbrev, bloggar, appar etc.

Bilder som publiceras pa externwebben ska
inte innehalla bagornament eller vertikala
streck framfor text.

For grafiska element som ar klickbara

% Folkuniversitetet

_ Kurser & utbildningar Sholor

S Folurvonsiioy

Studiecirkel Arbetsmarknad

nEngish  Loggain  Sparade hurser (8 )

S0k ph webbplatsen

Personalutbildning Hiir finng vi

Sok bland alla vara kurser och utbildningar

anvand Warm Gray 1.

Ibalkar anvands var lila priméarfarg alternativt
nagon av vara andra primarfarger, med
rubrikerivit Adelle Basic Light.

T S

Kursnyheter varen 2015

Lir dig nigot nytt { var,

Textldnkar sattsivar turkosa webbfarg.
Typsnitt Arial Bold. Nar muspekaren fors éver
lankarna blir de (om méjligt) understrukna.

I puffar arbetar vi med komplementfarger och
en kombination av Adelle Basic Bold och Adelle
Basic Light for att lyfta sarskilda budskap.

Sportlov! Passa pa att
lara dig det du alltid
dréomt om.

Har 4r hela kurslistan.

Lyssna pa podcasten
om folkbildning.

#fbpod

Lar dig mer om aktier
och privatekonomi.

Lis mer om kursen

= R [ T SRS . T

Rubrik for inkastare satts i Adelle Basic Bold.

Eni ing for fr i
Lonem ipsum dolor sit amet, consechetur

adipiscng alit. sed do slusmod tempar
ut tabore el dolors magna

For brodtext anvander vi Arial Regular.

Rubriker satts i Adelle Basic Bold.

alvqua. Ut anim ad minim vaniam,

Pa Folkuniversitetets Vuxengymnasium pa distans kan du sjalv
lagga upp dina studier och lasa nér det passar dig. Detta innebér

Ingresser sitts i Adelle Basic Light.

Mellanrubriker sitts i Adelle Basic Bold.

Vi har haft villdigt roligt

Lorenm ipsum dolor sit amet. consaciatur
adipiscing eit. sed do elusmod lempar
incichdunt ut labore el dalone magna
aligua. Ut enim ad minim veniam.

Administration 1, Distans

stora mdjligheter att kombinera studier med arbete eller annan

sysselsdttning.
Centralt innehall
Undervisningen i kursen ska behandla . till exempel
arkivering och samt dokument- och skrivregler, till exempel allménna och
handlingar. funktioner, till exempel ekonomi, material, personal,

Brodtext satts i Arial Regular.

Kontaktytor anvander Adelle Basic Bold

och

inkép och lagerhantering. Begrepp inom omréadet, till exempel blankett, mall och brev.

Kontakti ion

irubriker och Adelle Basic Light i
underrubriker.

Distanskurser Region Vst

Telefon 031-123 45 67
E-post

Brodtext sétts i Arial Bold for
kontaktinformation och Arial Regular for text.
Lankar som vanligt i var turkosa webbféarg
och Arial Bold.

till exempel order, faktura och dokument for

Béde kreativt och konkret

Losem spsum dolor sit amet. consactetur
pdipiscang eiit. sad do elusmod lempor
incididunt ut labore ol dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam,

Spara som favorit

Lés anmalningsvillkor
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Exempel pa banner

980x240 pixlar.
Rubrik: Adelle Basic Bold. Brodtext: Adelle Basic Light
Farger: Warm Gray 1 C och 209 C.
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Powerpoint

% Folkuniversitetet

Cambria Bold, 48 pt

Calibri 22pt

Forstasida. Logotyp genomgaende langst upp till vénster. Skéldens bage som grafiskt element.
Rubrik pa férstasidan satts i Cambria Bold. Underrubrik sitts i Calibri Regular.

% Folkuniversitetet

Cambria Bold, 48 pt.

Calibri, 20 pt

Opondam hactam orate, Ti. me esi sedea ventess endiena
mquisquem probut vignates nihiliciam depos in tastractu mus,
ex manunum ariterit; in sendes susultu rbitriortam senatiam
ad cononsus eo, nerra reme nos nontilina.

| 150327

Ren textsida. Rubriker i Cambria Bold. Léptext i Calibri Regular.
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Powerpoint

% Folkuniversitetet

Har ligger en
rubrik.

* Opondam hactam orate
* Endiena mquisquem probut
* Vignates nihiliciam depos in

= Manunum ariterit; in sendes

| 150327

Sida med bade text och bild. Innehallet ordnas i kolumner.
Bilderna satts med ett litet mellanrum for att ge en tydlig struktur.

% Folkuniversitetet

| 150327

Ren bildsida. Aterigen anvénds kolumner fér att arrangera sidan. Anvind gérna en stérre
huvudbild for att ge ett lugn i layouten.
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Powerpoint

% Folkuniversitetet

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.

* Proin consectetur nisi vitae sem aliquam suscipit.
* Proin eget leo imperdiet, tempor nisl eget, hendrerit erat.
* Fusce ullamcorper justo non tempus aliquet.

* Integer commodo diam non orci ornare consequat.

| 150330

Punktsida. Rubrik sétts i Cambria Bold. Punktlista sétts i Calibri Regular.

% Folkuniversitetet

Férnamn Efternamn 14pt
Titel

Folkuniversitetet 14pt

Box 26152. 100 41 Stockholm
Tel: 08-679 29 61

www . folkuniversitetet.se

Sista sida: Logotyp genomgaende ldngst upp till vanster. Skoldens bage som grafiskt element.
Kontaktinformation satts helt i Calibri Regular.



Digitalt

Powerpoint
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Camibria bala 34 pt

' Cambria Bold, 48 pt

i k Calibri 22pt
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Om du 6ppnar mallen ser du direkt ett antal exempel pé olika sidor. Arbeta vidare med de som ar aktuella for dig.
Typsnitt och storlek ar férdefinierade pa alla mallsidor.
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 — ' Cambria Bold, 48 pt
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Om du 6ppnar layoutmenyn far du en 6versikt 6ver de olika mallsidorna.
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Powerpoint
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Cambria Bold, 48 pt.

Calibri, 20 pt

Opondam hactam orate, Ti. me esi sedea ventess endiena
ex manunum ariterit; in sendes susultu rbitriortam senatiam
ad cononsus eo, nerra reme nos nontilina.

Ifargpaletten finns Folkuniversitetets profilfarger fardiga att vélja.
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Mejlsignatur

Fornamn Efternamn

Titel

Folkuniversitetet

Box 26152, 100 41 Stockholm
Tel: 08—679 29 61
www.folkuniversitetet.se

% Folkuniversitetet

Folkuniversitetet
Calibri Regular 11 pkt.
Om radavstand kan anges, anvand 12,5 pkt.

Férnamn Efternamn

Titel

Balettakademien Stockholm

Box 6901, 102 39 Stockholm

Tel: 08-789 41 20
www.folkuniversitetet.se/balettakademien

BALETTAKADEMIEN

% Folkuniversitetet

Undervarumirke
Calibri Regular 11 pkt.
Om radavstand kan anges, anvand 12,5 pkt.
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Logotypanvindning pa begriansade digitala ytor

Q!

I vissa fall, som vid Facebook-profilbilder eller i appar, ar det
omojligt att behalla lasbarhet och synlighet i var logotyp med
bade skéld och typografi. Darfor tilldts man har anvanda
skolden fristadende som logotyp.

Det ar viktigt att vi kommer ihag att halla ihop var grafiska
identitet &ven pa nétet. Det ar enkelt for en verksamhet att skapa
ett konto eller en grupp pa sociala medier, men det inneb&r
inte att maniall hast far glomma bort den grafiska manualen.

Exempel

App imobil.

Safari

Music




Profilmaterial a4

Vart profilmaterial handlar, som namnet antyder, logotyp, men i de fall da vi jobbar med enheter som
om att tydligt profilera sig. Vi arbetar darfér med har langre livslangd (till exempel en tygpase) kan det
enkla budskap som snabbt far fram Folkuniver- vara relevant att starka budskapet med var kampanj-
sitetet. Oftast innebér detta att vi anvdnder var devis "Kunskap fordandrar”.

Tygpase T-shirt

Kunskap
forandrar
' Frdorwersnoter
Kunskap Kunskap
forandrar forandrar

g Follumiversiteter ' Folluniversitetet

Framsida (rod) Baksida (vit) Kunskap forandrar typograferas "Kunskap" i Adelle
Basic Light, "fordndrar" i Adelle Basic Bold.

Flaggor Roll-ups

Iversitetet
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Flagga1 Flagga2 Roll-up1 Roll-up 2 Roll-up 3



Rorligt material

Folkuniversitetets grafiska manér for rorligt
material paminner om det for trycksaker, online-
produktioner och 6vrigt marknadsmaterial for
verksamheten. En grundregel ar att film
behéver "leva" for att bli intressant for
mottagaren och for att uppna ett dnskvart
resultat.

Manérets syfte ar att tydliggora vilka farger,
typsnitt, 6vergangar och manér som gemensamt
skapar igenkdnning fér varumarket
Folkuniversitetet.

Det omfattar till exempel inte innehallet i filmer
for att skapa en enad identitet.

Férutom detta grafiska manér for rorligt mate-
rial finns fler dokument att tillgd, som fardiga
templates for intro/outro/namnskyltar etc.

Det finns aven en instruktionsfilm som visar hur
dessa templates ska anvandas.

Textning

Rorligt material som innehaller en speakerrdst, voice over
eller dialog ska textas.

Det kan goras pa olika sitt. Antingen via en separat fil som
man aktiverar eller genom att ldgga texten direkt pa filmen
(inbrand).

Textningen ska ligga i nederkant av filmen och vara lattlast.

Dock ska textningen inte stora filmens innehall. Vid inbrand
textning ska Folkuniversitetets profiltypsnitt anviandas som
forsta alternativ. I andra hand ska ett vanligt rakt typsnitt
anvandas. Till exempel Calibri, Helvetica och Arial.

Primart ska textningen vara vit. Férekommer méanga ljusa
bildsekvenser laggs en svart kant (outline) runt bokstaverna.
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Tonalitet/filmsprak

Kiansla/tonalitet

Precis som for foto ska det filmade materialet i Anvand girna olika typer av manniskor och
forsta hand ge en kédnsla av narvaro. miljoer, inte enbart till exempel en larosal.

Skarpedjup
Kort skarpedjup ger fokus till ett objekt eller

manniska. Det skapar en dromsk kdnsla och
kan med férdel anvandas vid klipp som dessa.

..ser Folkuniversitetet som en cberoende
verksamhet.

Slow motion

Slow motion far gdrna anviandas. Tank bara pa att hastigheten pa klippet sa fyller

filmens kvalitet ska halla fér slow motion. Filmen redigeringsprogrammet bara ut med dubbla
ska vara inspelad med s& hog framerate som bildrutor och resultatet blir "hackigt".

moijligt. Ar den inte det och man dndrar

Svart/vitt Att tanka pa:

. . . . L Svart/vitt filter bidrar till en dokumentar kansla.
Nar det filmade materialet inte haller tillrackligt

hog kvalitet kan man applicera ett svart/vitt filter
pa filmen. Det kan réra sig om klipp fran olika
kéllor med varierande kvalitet, till exempel fran
stocksiter eller mobilfilm.



Rorligt material
Overgangar/klippning
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For filmat material anvédnds raka, enkla klipp,
utan toningar och cross dissolves.

Klippen ska kdnnas naturliga och inget man som
tittare ska tédnka pa.

Jag jobbar pa Folkuniversitétet for att jag..

Cross dissolves

Naturliga, félisamma, enkla klipp

Motion Graphics - Animerad film

Vid animerat material 4r man friare att anvanda andra typer
av klipp och 6vergangar. Se kapitlet om animerad film. (s. 52)



Rorligt material
Typografi
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Typografiska regler for film dr samma som for
tryckt material. Ibland kan man behdva ¢ka gra-
den i typsnittet nagot for 6kad synlighet. Speciellt
for visning i mobiltelefoner och mindre skarmar.

Kunskap
forandrar

Manga val.

Alla ar kloka.

Mellanrubrik/brédtext

Adelle Basic Light anvédnds i 16ptext
medan mellanrubrikerna satts i
vikten bold.

Om oss

Folkuniversitetet ar ett studieférbund som bedriver folkbildning
och vuxenutbildning i hela Sverige. Vi &r fristaende fran politiska,
religiosa, kommersiella och fackliga intressen.

Adelle Basic Bold
Storlek: 36 pkt/ 35 pkt
Kerning: 20

Adelle Basic Light/Bold
Storlek: 50 pkt/ 48,75 pkt
Kerning: -25

Adelle Basic Bold/Light
Storlek: 7 pkt/ 8,5 pkt
Kerning: 0
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Intro
For filmat material anvinds i de flesta fall inget Det kan vara passande att man i slutet visar att
intro i form av en logotyp. det ar Folkuniversitetet som dr avsandaren.

Undantag finns alltid. Behéver man visa en logotyp i bérjan av filmen sa ldggs den ovanpa, centrerad och i direkt
anslutning till bérjan av filmen. Anvand vit logotyp men vid valdigt ljusa bilder anvédnds svart logotyp.
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Om det &r viktigt att visa avsédndaren kan logotypen nérvara under hela filmen. Placering sker da nere till hoger i bild eller langst uppe
till hoger. Logotypen placeras i vitt men for ljusa bilder anvands en svart. Rekommenderad opacitet fér logotypen ar 70%.

"' Folkuniversitetet

..ser Folkuniversitetet som en obéeroende
verksamhet.

% Folkuniversitetet




Rorligt material
Outro
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Logotypen ska alltid placeras mitt i bildrutan i
slutet av en film. Texten Folkuniversitetet ska vila
pa den horisontella mittlinjen.

Logotypen for film och animeringar ska alltid vara
enfiargad. Antingen vit eller svart beroende pa

W Folkuniversitetet

bakgrund. Logotypen laggs direkt ovanpa rullande
film. (1, 2). Undantaget ar nér payoffen "Kunskap
forandrar” anvands. Da laggs bade payoff och
logotyp pa rod fargplatta (RGB 165, 9, 50) i direkt
anslutning till slutet. Payoffen kan géras med
streck och utan streck. (3)

Horisontell mittlinje

Det finns 3 olika typer av outro:

1. Logotyp - Simple

Logotypen laggs direkt pa slutet éver
filmen. Utan toningar och 6vergangar.
Den bor ligga kvar minst 4 sekunder
innan filmen slutar.

2. Logotyp - Animerad

Logotypen animeras ¢ver filmen i slutet.
Symbol och ordmarke maskas ut ne-
difran och upp.

Mallar finns att tillga f6r olika upplds-
ningar samt i svart och vitt.

3. Logotyp - Payoff

Fargplatta med payoff laggs direkt i slutet
och visas i 2 sekunder. Logotypen visas
direkt efter. Inga toningar, 6vergangar eller
andra animationer.

Mallar finns for olika upplésningar.

Kunskap férdandrar

"‘* Folkuniversitetet

For installation och anvéndning av Templates se filmen: instructions.mp4
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Namnskyltar
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Namnskyltarna dr uppbyggda kring linjeringen dar
namn och titel med en mjuk animering skjuts ut
fran linjen. Linjen animeras forst ut, nedifran och
upp. Den bestar av en in-animering och en
ut-animering.

Namnskyltarna ska i férsta hand placeras langst
ner till vanster i bild. Ligger det textning och annat i
vagen kan den ocksa placeras langst upp till van-

Den rosa linjen
hdaller samma ——»
matt pa alla stdllen

Jlfitel

Fornamn Efternamn
Titel

1. Inget visas 2. Linjen skjuts upp 3. Texten skjuts ut

fran linjen, vdnster till

héger

ster i bild. Namnskyltar satts i typsnittet Adelle och
beroende pa bakgrund i antingen vitt eller svart.

Det finns mallar for olika varianter, svart, vitt,
uppe, nere, full HD och dven 4K uppldsning. De dr
responsiva och gar att dra i tid utan att paverka in-
och -ut-animationens langd och hastighet.

| [ X ]
ornamn Efternamn

Fornamn Efternamn
Titel

4. ..tills hela visas

4. Forsditter...

Templates

Mallar levereras i .mogrt filer som latt kan anvandas i Adobe Premiere i fliken Essiential Graphics.

Adobe Rush

Eftersom Adobe Rush &nnu inte klarar av avancerade .mogrt filer finns det en enklare template att anvanda for detta.
Namn och titel tonas snabbt fram och tonas sedan bort. (Enligt Adobe ar stéd for .mogrt-filer inplanerad i kommande

uppdatering)

Fér installation och anvéndning av Templates se filmen: instructions.mp4
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Motion Graphics/illustration/animerad film

Animerad och illustrerad film ar friare an filmat man dven friare att anvinda olika fargplattor och
material. Har kan man anpassa stil, tempo och bakgrunder. Overgangar ar ocksa friare beroende
kénsla efter typ av film. patyp av film.

Nar det galler animerad film bér Folkuniversite-
tets fargskala anvandas i den man det gar. Har &r

Nagra tips

o Lat filmen fa ett bra flyt och tempo. Det far inte bli stelt och stillastdende. Skapa sammanhangande 6vergdngar
«  Jobbamed att det ska finnas lite rérelse i varje frame

« Anvind gidrna populdrkulturella referenser

e Arbeta gdrna med humor, charm och éverdrivna proportioner

o For att skapa mer varme och en handgjord kédnsla kan man lagga skuggor och texturer pa illustrationer

«  Man kan dven ldgga en liten animering pa hela illustrationen sa att linjerna "ror sig”. Detta ger en mer handritad kédnsla vilket
gOr att man far in lite rérelse hela tiden

Folkuniversitetets firger. En typ av 6vergéng kan vara att man En annan typ av dvergdngar
skjuter bilden dt sidan for att ta sig till man kan jobba med dr ringar
ndsta scen. och cirklar som viixer.

T Fokumersieret

ALLT OM HUNDAR

DOG LIFE
AGILITY 3|
~ DOGS

Exempel pad illustrationer med Folkuniversitetets fdrgskala.

Fler exempel pa olika stilar.



Rorligt material 53
Motion Graphics - Rérliga bildspel med foto och film

Ibland gors kortare informationsfilmer for sociala Logotypen ligger alltid langst ner till héger i bild i
medier som till exempel Instagram. Har kan bilder, antingen vitt eller svart beroende pa bakgrund.
foto, texter och film anvandas for att géra ett ror-

ligt bildspel. Kortare meningar och rubriker kan centreras. Vid

langre texter bor dessa vansterstallas.

For Instagram skall formatet gdras i 1080 x 1080px.
Filmerna bor hallas under 60 sekunder (gérna
kortare).

%’t idu att vara

Korta vagen
- en snabbfil till arbete -

Dronaroperator |
-

=
|

, hindeFpaverkar var
\' mentala utweckling?

Templates

Mallar for textplattor levereras i .mogrt filer som kan anvédndas i
Adobe Premiere i fliken Essiential Graphics.

Dér finns templates med 1 rad, 2 rader och 3 rader. Dar gar det att &ndra text,
dndra farg pa plattan (anvand farg fran Folkuniversitetets palett, det som
passar for filmen) och skala storleken.

Fér installation och anvidndning av Templates se filmen: instructions.mp4
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Musik

Musik till film ska vara organisk. Det ska finnas Tyvérr marker inte tittaren nér ljudkvaliteten &r
kénsla av rérelse och dynamik. Undvik musik med bra fér den férvantas vara det. Detta resulterar i
uppenbart elektroniska och digitala instrument. att daligt ljud marks direkt. Bra ljud &r ett maste!
Undvik dven storiga ljud som plotsligt hoga ljud,

och obefogade ljud.

Exempel: www.premiumbeat.com/royalty-free-tracks/bon-voyage

www.premiumbeat.com/royalty-free-tracks/vespertine

www.premiumbeat.com/royalty-free-tracks/the-canyon-scream



Vill du ha mer information om Folkuniversitetets grafiska
manual, eller ar du osaker pa hur du far anvanda logotyper,
namn och texter? Kontakta férbundskansliet pa telefon
08-679 29 50 eller e-post: info@folkuniversitetet.se

Den senaste versionen av var grafiska manual finns alltid
tillgdnglig pa vart intranat.

% Folkuniversitetet




